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Nivel Mestrado/ Doutorado
Tipo Eletiva

Area de Concentragio

Engenharia e Gestdo da Inovagdo

Linha de Pesquisa

Gestdo da Tecnologia e da Inovagdo

Carga horéria 144

Créditos 12

Objetivo O objetivo da disciplina é fornecer uma visdo detalhada das estratégias de marketing
utilizadas nos processo de criagdo e comercializagdo de produtos e servigos em
mercados tecnologicos.

Ementa Estratégia de marketing; Aprendendo com o consumidor; Analise de oportunidade

de mercado; Analise de demanda; Segmentacédo estratégica de mercado; Gestdo de
marcas e da experiéncia do consumidor; Gestdo do crescimento e da evolugéo.
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