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Objetivo  O objetivo desta disciplina é estudar os elementos críticos para se inovar ao longo da fronteira 

tecnológica. Para isso, os gestores tecnológicos precisam ter uma visão panorâmica de toda a 

paisagem tecnológica e suas principais tendências evolutivas e como elas se convergem com o 

portfolio de produtos/serviços/processos.  

Ementa Geração de conceitos de novas tecnologias e produtos; Definição dos mercados e usuários de 

novas tecnologias; Elaboração de mapas de rotas tecnológicas; Organização de laboratórios de 

P&D; Redes de colaboração; Alianças estratégicas; Gestao de projetos e de equipes 

interdisciplinares; Aplicações. 
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